Priifungs- und Studienordnung

der Westfalischen Wilhelms-Universitat MUnster
fur das weiterbildende

Masterstudium ,,Marketing Executive Program*
vom 11.01.2008

Aufgrund der §§ 2 Abs. 4, 64 Abs. 1 des Gesetzes Uiber die Hochschulen des Landes
Nordrhein-Westfalen (Hochschulgesetz — HG -) in der Fassung des Hochschulfreiheits-
gesetzes vom 31.10.2006 (GV NW S. 474) hat die Westfélische Wilhelms-Universitat
die folgende Priifungs- und Studienordnung erlassen:

§1

Geltungsbereich

Diese Prufungs- und Studienordnung regelt das Executive Masterstudium ,Marketing
Executive Program®.

§2

Ziel des Studiums

Das Executive Masterstudium ,Marketing Executive Program® ist ein weiterbildendes
Studium. Das Studium dient der wissenschaftlichen Vertiefung und der berufsbezoge-
nen Erganzung von Fachkenntnissen und Erfahrungen durch praxisbezogene Lehran-
gebote und Studienformen auf den Gebieten der Betriebswirtschaftslehre, insbesonde-
re des Marketing flr Studierende, die i. d. R. bereits ein wissenschaftliches Studium
absolviert und Erfahrungen in einer beruflichen Tatigkeit, insbesondere im Marketing
und Vertrieb, gewonnen haben. Die Studierenden sollen vor allem den aktuellen Er-
kenntnisstand sowie Kenntnisse der grundlegenden Methoden und neueren Entwick-
lungen des Marketing erlernen. Das Studium verfolgt dartiber hinaus das Ziel, den Stu-
dierenden die Fahigkeit zum Lésen komplexer Problemstellungen, Teamfahigkeit sowie
interkulturelle Kompetenz zu vermitteln.
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§3
Hochschulgrad

Bei erfolgreicher Erbringung der fur das Studium erforderlichen Priifungsleistungen ver-
leiht die Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat der Westfalischen Wilhelms-Universitét
Munster nach § 66 Abs. 1 und 5 HG den Hochschulgrad eines EMBA (Executive Mas-
ter of Business Administration mit der Zusatzbezeichnung ,in Marketing®).

§4

Zulassungsvoraussetzungen

(1) Zugelassen werden Bewerber/innen,

= die an einer Hochschule im In- oder im Ausland einen ersten berufsqualifizie-
renden Abschluss erworben haben,

= Uber eine qualifizierte, mindestens dreijahrige Berufserfahrung verfigen, die
wirtschaftswissenschaftliche Kenntnisse voraussetzt,

» die die deutsche Sprache in Wort und Schrift ausreichend beherrschen (§ 49
Abs. 12 HG) sowie Basiskenntnisse der englischen Sprache besitzen und

» die die Prifung zum Executive MBA in Marketing nicht endgultig nicht bestan-
den haben und hierliber eine entsprechende Erklarung abgeben.

(2) Als ein erster berufsqualifizierender Abschluss werden anerkannt:

Bachelor in einem wissenschaftlichen Studiengang an einer Hoch-
schule mit nachgewiesenem Erwerb von mindestens 240 ECTS Credit
Points (z. B. in Wirtschafts- oder Sozialwissenschaften, Rechtswis-
senschaften, Naturwissenschaften, Ingenieurwissenschaften, Informa-
tik, Wirtschaftsinformatik, Geiste swissenschaften)

Diplom, Master, Magister oder ein gleichwertiger Abschluss in einem
wissenschaftlichen Studiengang an einer Hochschule mit mindestens
240 ECTS Credit Points

Vergleichbare Abschliisse an einer auslandischen Hochschule werden ebenfalls
anerkannt.

(3) Die Aufnahme in das Studienprogramm ,Marketing Executive Program” setzt au-
Rerdem ein erfolgreich gefuhrtes Bewerbungsgesprach voraus. Darin muss die
Bewerberin / der Bewerber den Nachweis erbringen, dass sie / er

ein Grundverstandnis in den fur das Studium relevanten betriebswirt-
schaftlichen Gebieten besitzt,

Uber Englischkenntnisse verfiigt, die ausreichend sind fur das Lesen
und Verstehen der im Studium verwendeten englischsprachigen Lite-
ratur sowie fir die aktive Teilnahme an englischsprachigen Lehrver-
anstaltungen.
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Kann die Bewerberin / der Bewerber den Nachweis Uber das Vorliegen des
Grundverstandnisses in den fur das Studium relevanten betriebswirtschatftlichen
Gebieten gemal Abs. 3 Satz 2 nicht erbringen, so wird ihr / ihm die Méglichkeit
geboten, die nétigen Kenntnisse in einem speziellen Einflihrungskurs zu erwer-
ben.

Die Uberprifung der Zulassung obliegt dem Prufungsausschuss (§ 14 dieser Pri-
fungs- und Studienordnung). Das Ergebnis des Zulassungsverfahrens wird der
Bewerberin / dem Bewerber spatestens sechs Wochen nach dem Bewerbungs-
gesprach mitgeteilt. Die Studienplatzvergabe erfolgt nach dem im Abs. 5 darge-
stellten Verfahren. In begriindeten Fallen kann der Prifungsausschuss Bewerber
bzw. Bewerberinnen aufgrund besonderer nachgewiesener Leistungen (z. B. Eig-
nung aufgrund mehrjahriger Tatigkeit in einer Fihrungsposition der privaten Wirt-
schaft oder der 6ffentlichen Verwaltung) auch zulassen, wenn diese einen ersten
berufsqualifizierenden Hochschulabschluss erworben haben, der weniger als 240
ECTS Credit Points umfasst.

Um ein effizientes Studium zu gewabhrleisten, wird die Anzahl der Teilnehmer in
jedem Studiengang begrenzt. Der Prufungsausschuss legt die Mindest- und die
Hochstzahl vor Beginn der Einschreibefrist fest. Sind fir einen Studiengang mehr
geeignete Bewerberinnen/Bewerber vorhanden als Platze zur Verfugung stehen,
nimmt der Priffungsausschuss eine Auswahl unter den Bewerbern/Bewerberinnen
vor. Dabei wird fur die akademische Qualifikation der Bewerber/Bewerberinnen,
abhangig u.a. von der Note des ersten berufsqualifizierenden Abschlusses, even-
tuell vorhandener akademischer Zusatzqualifikationen, akademischer Auslands-
aufenthalte und Auszeichnungen ein Punktwert von 0-50 vergeben. Fir die beruf-
liche Qualifikation der Bewerberinnen/Bewerber wird, abhangig u.a. von der An-
zahl der Berufsjahre, der Position, Fithrungs- und/oder Budgetverantwortung und
beruflicher Auslandsaufenthalte ebenfalls ein Punktwert von 0-50 vergeben. Be-
steht Klarungsbedarf im Hinblick auf das Vorliegen akademischer und beruflicher
Qualifikationsmerkmale der Bewerberinnen/der Bewerber, so kann der Bewerbe-
rin/dem Bewerber im Rahmen des personlichen Bewerbungsgesprachs gemal
Abs. 3 die Gelegenheit geben werden, ihre/seine akademischen und beruflichen
Qualifikationsmerkmale naher zu erlautern.

Die gem. Abs. 5 S. 4 und 5 ermittelten Punktwerte werden addiert und die Bewer-
berinnen/ Bewerber aufgrund der so ermittelten Gesamtpunktzahl in eine Rang-
folge gebracht. Bei gleicher Punktzahl entscheidet das Los tGber den Platz auf der
Rangliste. Die Bewerberinnen/Bewerber, die aufgrund ihres Platzes auf der Rang-
liste einen Studienplatz zugewiesen bekommen, erhalten hieriber einen schriftli-
chen Bescheid. Den Bescheid erstellt die/der Vorsitzende des Prifungsausschus-
ses oder ihre/seine Stellvertretung. In dem Bescheid setzt die/der Vorsitzende des
Prifungsausschusses der Bewerberin/dem Bewerber eine Frist fur die Abgabe
der Erklarung, ob die Bewerberin/der Bewerber annimmt. Lehnt die Bewerberin/
der Bewerber den angebotenen Studienplatz ab, wird dieser der/dem auf der
Rangliste Nachstplatzierten zugewiesen. Versdumt die Bewerberin/der Bewerber
innerhalb der Annahmefrist die Erklarung gem. S. 5 abzugeben, gilt dies als Ab-
lehnung.
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Das in (5) und (6) geschilderte Auswahlverfahren findet ab dem Beginn der offi-
ziellen Einschreibefrist jeweils in einem 12-wochigen Zeitabstand statt. 1.d.R. be-
ginnt die Einschreibefrist ein Jahr vor Beginn des neuen Seminars. Der Beginn
der Einschreibefrist wird auf der Homepage des Marketing Executive Program
bekannt gegeben. Alle Bewerbungen die bis zum jeweiligen Stichtag (12, 24, 36
etc. Wochen nach Einschreibefrist) eingegangen sind werden in den jeweiligen
Auswahlverfahren beriicksichtigt. Freie Platze werden im darauf folgenden Aus-
wahlverfahren vergeben.

Wird eine Bewerberin/ein Bewerber nicht zum Studium zugelassen, so erteilt der
Prifungsausschuss hiertiber schriftlichen Bescheid. Dieser ist zu begriinden und
mit einer Rechtsbehelfserklarung zu versehen.

§5

Regelstudienzeit, Studienbeginn, Studienumfang

Die Regelstudienzeit betragt 18 Monate, diese Zeit schliet die Abschlussprifun-
gen mit ein. Nach spatestens 24 Monaten muss das Studium beendet werden.
Wurde bis dahin kein Abschluss erworben, gilt das Studium als nicht bestanden.
In begriindeten Ausnahmefallen, insbesondere schwere Erkrankung einer/eines
Studierenden oder schwere Erkrankung eines nahen Angehdrigen kénnen Studie-
rende eine Verlangerung ihrer Studienzeit iber 24 Monate hinaus beim Prifungs-
ausschuss beantragen. Der Priifungsausschuss kann bei Bedarf Nachweise Gber
das Vorliegen eines solchen Ausnahmefalls anfordern (z.B. arztlicher Attest).

Das Studium kann i.d.R. zweijahrlich aufgenommen werden. Die Termine werden
vom Priifungsausschuss festgelegt und rechtzeitig bekannt gegeben.

Das Studium hat einen Umfang von 416 Stunden in Form von Prasenzlehrveran-
staltungen. Fir die Prufungen werden zusétzlich 18 Stunden fur schriftliche und
mindliche Prasenzpriifungen sowie ca. 450 Stunden fir die Master-Arbeit ange-
setzt.

Die im Prasenzstudium vermittelten Kenntnisse und Fahigkeiten werden erweitert
und vertieft durch projektorientierte Hausarbeiten und Fallstudien, Praktika sowie
ein Selbststudium der Studierenden anhand der dafir vorgegebenen Literatur
sowie von bereit gestelltem Material. Hierfur sowie fur die Vor- und Nachbereitun-
gen der Lehrveranstaltungen sind ca. 940 Stunden anzusetzen.

§6
Aufbau des Studiums

Das Studium besteht aus 5 aufeinander aufbauenden Modulen, einem Betriebs-
praktikum mit anschlieRender Projektarbeit, Fallstudien und einem Repetitorium.
Die Module werden in Veranstaltungsblécken angeboten. Die Prasenzveranstal-
tungen finden Uberwiegend in Minster statt. Ein Modul findet an einem auslandi-
schen Veranstaltungsort statt.

Die Teilnahme an den Prasenzveranstaltungen ist obligatorisch.
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Die Abschlusspriifung besteht aus einer miindlichen Abschlussprifung und einer
Masterarbeit.

Die Module und Studiumsbestandteile sind nach Inhalt und Umfang wie folgt
strukturiert:

ECTS
Modul Gegenstand des Moduls Credit
Points
1 Strategisches Marketingmanagement 5
Management von Wertschépfungsnetzen und Mar-
2 ; ; 5
keting-Controlling
3 Internationales Marketing-Management 5
4 Marken- und Kommunikationsmanagement 5
5 Kundenmanagement und Direkt Marketing 5
6 Fallstudienseminar 4
7 Betriebspraktikum und Projektarbeit 9
Repetitorium und mindliche Abschlussprifung 7
Master-Thesis 15
Summe 60

Die Lehrveranstaltungen der ersten vier Module zielen darauf ab, in den verschie-
denen Fachgebieten der Betriebswirtschaft aus der Perspektive des Marketing
moglichst umfassende Kenntnisse zu vermitteln, einen Einblick in die vielfaltigen
Methoden, Fragestellungen und Problemiésungen der Gebiete zu geben und die
Studierenden zu beféhigen, aus den in den Gebieten verfugbaren vielfaltigen wis-
senschaftlichen Erkenntnissen diejenigen auszuwahlen, die fur héchst unter-
schiedliche Problemstellungen in der Praxis von Bedeutung sind. Einige der Lehr-
einheiten sind dem Erwerb persodnlicher Arbeitstechniken gewidmet.

Im fanften Modul werden im Rahmen eines Auslandsaufenthaltes nationale und
internationale Kontakte aufgebaut und Erfahrungswissen durch Vor-Ort-Trainings

-vermittelt. Inhaltlich werden Mdglichkeiten zur Lésung landeribergreifender Her-

ausforderungen erarbeitet, die im Zeitalter zunehmender Globalisierung verstéark-
ten Einfluss auf die Unternehmensfiihrung haben.

Die Lehrveranstaltungen zu jedem Modul sowie eine Empfehlung fir den Ablauf
des gesamten Studiums ergeben sich aus einem gesonderten Studienverlaufs-
plan.
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§7

Priifungsleistungen

Die Priffungen zum Erwerb des Abschlussgrades werden studienbegleitend ab-
genommen.

Jedes Modul wird i.d.R. mit einer Modul-Abschlusspriifung in Form einer zwei-
stiindigen Klausur abgeschlossen. An die Stelle dieser Klausur kann nach Vorga-
be des Priifers im Rahmen des jeweiligen Moduls eine 30-minitige miindliche
Prifung auf der Basis einer vorbereiteten schriftlichen Ausarbeitung, deren The-
ma mit dem Prifer abzustimmen ist, oder die bewertete Prasentation eines vom
Studierenden erarbeiteten Themas treten. In den Klausurarbeiten zu den einzel-
nen Modulen soll der Kandidat/die Kandidatin nachweisen, dass er/sie in begrenz-
ter Zeit und mit begrenzten Hilfsmitteln Sachverhalte des Studiums darstellen,
einschlagige Probleme des Faches erkennen sowie Wege zu einer Losung finden
kann.

In der Projektarbeit zu einer speziellen Problemstellung des Marketing soll der
Kandidat/die Kandidatin zeigen, dass er/sie eigenstandig auf Basis wissenschaft-
licher Literatur Problemldsungen erarbeiten kann. Die Themen der Projektarbeit
orientieren sich am Betriebspraktikum. Die Projektarbeit umfasst maximal 15 Text-
seiten und soll in einer Bearbeitungszeit von 6 Wochen verfasst werden. Die Pro-
jektarbeit muss im Rahmen der Seminarveranstaltungen prasentiert und verteidigt
werden. '

Nach dem funften Modul missen die Studierenden zwei Fallstudien aus den
Themenbereichen von zwei verschiedenen Modulen erfolgreich bearbeiten. Die
Bearbeitungszeit fir die Fallstudien betragt insgesamt 5 Wochen.

Das Studium endet mit der Abschlusspriifung nach § 8 dieser Prifungs- und Stu-
dienordnung.

Die Modul-Prifungen, die Projektarbeit, die Fallstudien, die mindliche Abschluss-
prifung und die Masterarbeit werden mit folgenden Noten bewertet:

1,0 =sehr gut (eine hervorragende Leistung)
2,0 =gut (eine Leistung, die erheblich tber den durchschnittlichen Anforderungen liegt)
3,0 =befriedigend (eine Leistung, die durchschnittlichen Anforderungen entspricht)

4,0 =ausreichend (eine Leistung, die trotz ihrer Mangel noch den Anforderungen ge-
nlgt)

5,0 = nicht ausreichend (eine Leistung, die den Anforderungen wegen erheblicher
Méangel nicht genigt)

Zur differenzierten Bewertung der Prifungsleistungen kénnen durch Erniedrigen

oder Erhthen der einzelnen Noten um 0,3 Zwischenwerte gebildet werden; die
Noten ,0,7* ,4,3%, ,4,7" und ,5,3" sind dabei ausgeschlossen.
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§8

Abschlusspriifung

Die Abschlusspriifung besteht aus einer mindlichen Abschlussprifung und einer
schriftlichen Abschlusspriifung in Form der Masterarbeit.

Zur schriftlichen Abschlusspriifung, der Masterarbeit, wird auf Antrag beim Pri-
fungsausschuss zugelassen, wer

a. vom Prifungsausschuss nach § 4 zum ,Marketing Executive Program® zuge-
lassen ist,

b. einen Nachweis Uber die aktive Teilnahme an mindestens drei der finf in § 6
Abs. 4 aufgefiihrten Modulen erbringt und

c. die entsprechenden in § 7 Abs. 2 dieser Prifungs- und Studienordnung ge-
nannten zugehdrigen Modulabschlusspriifungen mit der Note von 4,0 (aus-
reichend) oder besser bestanden hat und

d. die nach § 7 Abs. 3 anzufertigende Projektarbeit mit der Note von 4,0 (aus-
reichend) oder besser bestanden hat und

e. die nach § 7 Abs. 4 anzufertigenden Fallstudienlésungen mit der Note von
4,0 (ausreichend) oder besser bestanden hat.

Zur mindlichen Abschlusspriifung wird auf Antrag beim Priifungsausschuss zu
gelassen, wer

a. vom Prifungsausschuss nach § 4 zum ,Marketing Executive Program® zuge-
lassen ist,

b. einen Nachweis liber die aktive Teilnahme an mindestens vier der finfin § 6
Abs. 4 aufgefihrten Modulen erbringt und

c. die entsprechenden in § 7 Abs. 2 dieser Prifungs- und Studienordnung ge-
nannten zugehdérigen Modulabschlussprifungen mit der Note von 4,0 (aus-
reichend) oder besser bestanden hat und

d. die nach § 7 Abs. 3 anzufertigende Projektarbeit mit der Note von 4,0 (aus-
reichend) oder besser bestanden hat und

e. die nach § 7 Abs. 4 anzufertigenden Fallstudienlésungen mit der Note von
4,0 (ausreichend) oder besser bestanden hat.

Uber den Antrag auf Zulassung entscheidet der Prifungsausschuss. Wird die
Zulassung versagt, erteilt der Vorsitzende des Prifungsausschusses hiertiber
einen Bescheid, der mit einer Rechtsbehelfsbelehrung versehen ist.*

In der mindlichen Prifung soll der Prifling nachweisen, dass er/sie die Zusam-
menhange der Studiumsinhalte erkennt und spezielle Fragestellungen in diese
Zusammenhange einzuordnen vermag. Durch die mindliche Abschlussprifung
soll ferner festgestellt werden, ob der Kandidat/die Kandidatin Gber ein hinrei-
chend breites Grundlagenwissen verfugt. Die mindliche Prifung wird von zwei
Prifern im Beisein eines Beisitzers als Einzel- oder Gruppenprifung abgenom-
men. Die Dauer der miindlichen Prifung betragt etwa 20 bis 30 Minuten je Priif-
ling.
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Die Masterarbeit soll zeigen, dass der/die Studierende in der Lage ist, ein Ent-
scheidungsproblem nach wissenschatftlichen Kriterien in vorgegebener Zeit
selbststandig zu bearbeiten. Der/Die Studierende erhalt ein Thema aus denin §
6 dieser Studien- und Priifungsordnung genannten Stoffgebieten. Der Kandi-
dat/Die Kandidatin kann ohne Rechtsanspruch den Themensteller/die Themen-
stellerin sowie das Stoffgebiet vorschlagen. Die Bearbeitungszeit der Masterar-
beit betragt 6 Monate und beginnt mit dem Ausgabetermin des Themas. Aus-
nahmsweise kann der Priifungsausschuss auf begriindeten Antrag eine Verlan-
gerung der Bearbeitungszeit bis zu sechs Wochen zulassen. Der Umfang der
Masterarbeit ist auf 50 Seiten begrenzt. Die Ausgabe der Themen erfolgt im An-
schluss an die miindliche Abschlusspriifung in einem vom Priifungsausschuss
festgelegten Zeitpunkt. Der Zeitpunkt der Ausgabe wird in den Akten notiert. Ab
diesem Zeitpunkt lauft die Bearbeitungsfrist. Die Masterarbeit wird von der The-
menstellerin/dem Themensteller und einem weiteren Prufer nach § 7 Abs. 6 be-
wertet.

§9

Erwerb des Hochschulgrades

Zum Erwerb des EMBA-Grades (Executive Master of Business Administration in
Marketing) muss:

a. Die Zulassung zur Abschlusspriifung nach § 8 Abs. 2 und 3 erteilt worden
sein.

b. Die mindliche Abschlussprifung und
c. die Masterarbeit mit mindestens 4,0 ,ausreichend” bewertet worden sein.

Weist ein Prifling durch arztliches Zeugnis nach, dass er wegen langer andau-
ernder oder standiger kérperlicher Behinderung oder Krankheit nicht in der Lage
ist, die Prifung ganz oder teilweise in der vorgesehenen Form abzulegen oder in
der vorgesehenen Frist oder Bearbeitungszeit abzulegen, so hat die/der Vorsit-
zende des Priifungsausschusses auf Antrag ihr/ihm zu gestatten, gleichwertige
Prufungsleistungen in einer anderen Form zu erbringen bzw. hat die/der Vorsit-
zende des Prifungsausschusses auf Antrag ihr/ihm die Fristen bzw. die Bearbei-
tungszeiten entsprechend zu verlangern.

Die Gesamtnote des Abschlusszeugnisses ergibt sich als mit den jeweiligen
ECTS Credit Points gewichtetes Mittel der Leistungen aus den Noten der Modul-
abschlussklausuren, der Projektarbeit, der Fallstudien, der miuindlichen Ab-
schlusspriifung und der Masterarbeit. Dezimalstellen au3er der ersten werden
ohne Rundung gestrichen.

Das nunmehr ermittelte Ergebnis ergibt folgende Noten:

1,0 = 1,5 sehr gut

1,6 — 2,5 gut

2,6 — 3,5 befriedigend

3,6 — 4,0 ausreichend

4,1 — 5,0 nicht ausreichend
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Zusatzlich zur Gesamtnote wird anhand des erreichten Zahlenwerts eine Note
nach MaRgabe der ECTS-Bewertungsskala festgesetzt. Dabei erhalten die
Noten

die besten 10 %

die nachsten 25 %

die nachsten 30 %

die nachsten 25 %

die nachsten 10 %

der erfolgreichen Absolventinnen und Absolventen eines Jahrgangs.

moow>

Als Grundlage fiir die Berechnung dieser Note sind je nach Grée des Ab-
schlussjahrgangs auBer dem Abschlussjahrgang zwei vorhergehende Jahrgan-
ge als Kohorte zu erfassen. »

Die Prifungsleistung ist bestanden, wenn die Gesamtnote mit mindestens aus-
reichend (4,0) bewertet worden ist. Wird eine Prifungsleistung von zwei Prii-
fern/Priferinnen bewertet, so miissen beide Bewertungen mindestens ,ausrei-
chend” sein.

§10
Versaumnis, OrdnungsverstoR

Eine Prufungsleistung gilt als mit ,nicht ausreichend” (5,0) bewertet, wenn der
Priifling zu einem Priifungstermin ohne wichtigen Grund nicht erscheint oder nach
Zulassung zur Priifung ohne wichtigen Grund von der Prufung zuricktritt. Dassel-
be gilt wenn eine schriftliche, prifungsrelevante Leistung bzw. die Masterarbeit
nicht innerhalb der vorgegebenen Bearbeitungszeit erbracht wird. Rucktritt ist nur
aus triftigem Grund méglich. Uber die Anerkennung eines wichtigen Grundes so-
wie Uber einen Ersatztermin entscheidet der Priifungsausschuss.

Versucht der Priifling das Ergebnis einer Prifungsleistung durch Tauschung oder
durch Benutzung nicht zugelassener Hilfsmittel zu beeinflussen, gilt die betreffen-
de Priufungsleistung als mit ,nicht ausreichend® (5,0) bewertet. Die Feststellung
der Tatsachen wird von den jeweils prifenden oder Aufsicht fihrenden Personen
getroffen und aktenkundig gemacht. In schwerwiegenden Fallen kann der Pri-
fungsausschuss die gesamte Prifung als fur nicht bestanden erkléren. Die Grin-
de sind aktenkundig zu machen. '

Wer den ordnungsgemé&fRen Ablauf einer Prifung stért, kann durch die jeweils
prifenden oder Aufsicht fihrenden Personen — in der Regel nach Abmahnung -
von der Fortsetzung der Priifungsleistung ausgeschlossen werden.

Die betreffende Priifungsleistung gilt in diesem Fall als insgesamt mit ,nicht aus-
reichend” (5,0) bewertet. In schwerwiegenden Fallen kann der Prifungsaus-
schuss die gesamte Prifung flr nicht bestanden erklaren. Die Grinde fur den
Ausschluss sind aktenkundig zu machen.
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§11
Ungiiltigkeit der Priifung

(1) Tauscht der Prufling bei einer Prufung und wird dies nach Erhalt des Prifungs-
zeugnisses bekannt, so kann der Prufungsausschuss nachtraglich die Prufung
ganz oder teilweise fur nicht bestanden erklaren.

(2) Waren die Voraussetzungen fir die Zulassung zu einer Prifung nicht erfullt, ohne
dass der Priifling hiertiber tduschen wollte, und wird diese Tatsache erst nach
Aushandigung des Prifungszeugnisses bekannt, wird dieser Mangel durch das
Bestehen der Prifung geheilt. Hat der Prifling die Zulassung vorsatzlich zu Un-
recht erwirkt, entscheidet der Prifungsausschuss unter Beachtung des Verwal-
tungsverfahrensgesetzes fur das Land Nordrhein-Westfalen in der jeweils gelten-
den Fassung Uber die Rechtsfolgen.

(3) Dem/Der Betroffenen ist vor einer Entscheidung Gelegenheit zur AuRerung zu
geben.

(4) Das unrichtige Zeugnis ist einzuziehen und gegebenenfalls ein neues zu erteilen.
Eine Entscheidung nach Abs. 1 und Abs. 2 Satz 2 ist nach einer Frist von funf
Jahren ab dem Datum des Priifungszeugnisses ausgeschlossen.

§12
Wiederholung von Priifungsleistungen

Erstmals nicht bestandene Priifungsleistungen kénnen auf Antrag einmal im Rahmen
‘des reguldren Vorlesungsablaufs wiederholt werden. Im Ausnahmefall kann der Pri-
fungsausschuss flur die Wiederholung einer Modulabschlusspriifung, die nicht bestan-
den wurde, oder die Abschlussprifung eine Priifung auch auBerhalb des reguldren
Vorlesungsverlaufes ansetzen. Wird eine Prufungsleistung im Wiederholungsfall nicht
bestanden, ist die Abschlusspriifung endgiltig nicht bestanden. :

§13
Anrechnung

Studien- und Prifungsleistungen, die in demselben oder einem vergleichbaren Stu-
diengang an einer Hochschule erbracht worden sind, werden im Falle der Gleichwertig-
keit angerechnet. Uber die Anrechnung von Studien- und Prifungsleistungen entschei-
det der Prifungsausschuss.

§14
Prifungsausschuss

(1) Fur die ordnungsgeméBe Durchfithrung und Aufsicht der Priifungen sowie fur die
durch diese Prufungsordnung zugewiesenen Aufgaben bildet die Wirtschaftswis-
senschaftliche Fakultat einen Prifungsausschuss, der sich aus vier hauptamtlich
an der Westfalischen Wilhelms-Universitdt Munster tatigen Hochschulleh-
rern/Hochschullehrerinnen zusammensetzt.
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Die vier an der Westfilischen Wilhelms-Universitat tatigen Mitglieder des Pru-
fungsausschusses werden vom Fachbereichsrat der Wirtschaftswissenschaftli-
chen Fakultat fur die Dauer von drei Jahren gewahlt. Wiederwahl ist zulassig. Der
Prufungsausschuss wiahlt seinen/seine Vorsitzenden/Vorsitzende und den/die
Stellvertreter/ in fur den gleichen Zeitraum.

Der Priifungsausschuss ist beschlussfahig wenn mindestens die Halfte seiner
Vertretung anwesend sind, darunter die/der Vorsitzende oder seine Vertretung.

Der Priffungsausschuss ist Behérde im Sinne des Verwaltungsverfahrensgeset-
zes des Landes Nordrhein-Westfalen. Er kann seine Aufgaben fur alle Regelfalle
dem/der Vorsitzenden tbertragen. v

Geschéftsstelle des Priifungsausschusses ist das Marketing Centrum Munster
(MCM) der Wirtschaftswissenschaftlichen Fakultat.

§ 15
Priifer und Beisitzer

Der Priifungsausschuss bestellt die Priifer/Priferinnen und Beisitzer/-innen.

Prufer/Pruferinnen sind Professoren/Professorinnen und habilitierte wissenschaft-
liche Mitarbeiter/Mitarbeiterinnen, die im Regelfall im Studiengang mitgewirkt ha-
ben. Beisitzer/Beisitzerin kann sein, wer ein wirtschaftswissenschaftliches Studi-
um an einer Universitat erfolgreich mit der Diplomprifung oder der Prifung zum
Master abgeschlossen hat. Er/Sie soll promoviert sein.

Die Prifungen im Rahmen der Abschlussprifung (gem. § 8) werden jeweils von
zwei Prifern/Priferinnen abgenommen. Die Note fiur die jeweilige Prufungsleis-
tung errechnet sich als arithmetisches Mittel der beiden Bewertungen. §9 Abs. 3
Satz 2 gilt entsprechend.

Die Modulpriifungen, Projektarbeit und Fallstudien werden durch den/die jeweils
betreuenden Moduldozenten abgenommen. Im Wiederholungsfall wird die Pri-
fung durch zwei Prifer abgenommen. Fur die Notenbildung gilt Abs. 3.

§ 16
Abschlusszeugnis

Uber die Gesamtnote wird ein Abschlusszeugnis ausgestellt. Das Zeugnis ist von
dem/der Vorsitzenden des Prufungsausschusses zu unterschreiben.

Mit bestandener Abschlusspriifung erhalt der/die Absolvent/in eine Urkunde, mit
der die Wirtschaftswissenschaftliche Fakultdt den akademischen Grad eines
EMBA (Executive Master of Business Administration in Marketing) verleiht. Die
Aushandigung der Urkunde berechtigt den/die Empféanger/in, den in § 3 dieser
Studien- und Priifungsordnung genannten Hochschulgrad zu fithren. Die Urkunde
wird von dem/der Dekan/in der Wirtschaftswissenschaftlichen Fakultdt unter-
zeichnet und gesiegeit. :
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Zusammen mit dem Abschlusszeugnis und der Urkunde wird dem Absolventen /
der Absolventin eine Zusammenfassung der Studieninhalte (Diploma Supple-
ment) ausgehandigt.

§17
Aberkennung des Hochschulgrads

Der gemal § 16 Abs. 2 erworbene akademische Grad kann aberkannt werden,
wenn sich nachtraglich herausstellt, dass er durch Téduschung erworben worden
ist, oder wenn wesentliche Voraussetzungen fiir die Verleihung irtimlich als ge-
geben angesehen worden sind. Eine Aberkennung des akademischen Grads
nach Ablauf einer Frist von funf Jahren ab dem Datum des Priifungszeugnisses
ist ausgeschlossen.

Uber die Aberkennung entscheidet der Fachbereichsrat der Wirtschaftswissen-
schaftlichen Fakultat. |

§18
Erwerb von Leistungspunkten (Credit Points)

Mit mindestens ausreichenden Prifungsleistungen zu jedem Modul und der Ab-
schlussprifung erwerben die Studierenden Leistungspunkte, die sich am Europe-
an Credit Transfer System (ECTS) orientieren.

Fur mindestens ausreichende Priifungsleistungen werden im gesamten Studien-
gang insgesamt 60 Leistungspunkte vergeben.

§19
Inkrafttreten

Diese Prufungs- und Studienordnung tritt am Tage nach ihrer Veréffentlichung in den
LAmtlichen Bekanntmachungen® der Westfalischen Wilhelms-Universitdt Munster in

Kraft.

Ausgefertigt aufgrund des Beschlusses des Fachbereichsrats der Wirtschaftswissen-
schaftlichen Fakultdt vom 18.04.2007.

Munster, den 11.01.2008 Die Rektorin

Prof. Dr. Ursula Nelles
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Die vorstehende Ordnung wird gemaR der Ordnung der Westfalischen Wilhelms- Uni-
versitat Uber die Verkiindung von Ordnungen, die Verdffentlichung von Beschllissen
sowie die Bekanntmachung von Satzungen vom 08.01.1991 (AB Uni 91/1), zuletzt ge-
andert am 23.12.1998 (AB Uni 99/4), hiermit verkiindet.

Minster, den 11.01.2008 Die Rektorin

Prof. Dr. Ursula Nelles
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Anhang

Muster eines Studienverlaufsplans
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Muster Studienverlaufsplan

dJahr Monat Module
. Modul 1:
Marz Strategisches Marketing-Management
(5 Tage)*
April Selbststudium
' Modul 2:
Mai Management von Wertschépfungsnetzen und Marketing-Controlling
(5 Tage)*
Juni Selbststudium
Modul 3: &
Juli Internationales Marketing-Management in Shanghai R
(7 Tage)* g
1. Jahr o
X
August Selbststudium =
3
5
Modul 4: Q.
September Marken- und Kommunikationsmanagement g
(6 Tage)* @
oy
o
o
Oktober Selbststudium 2
)
o
Modul 5: Py
November Kundenmanagement und Direkt-Marketing ‘E
(5 Tage)* *
Modul 6:
Dezember Fallstudienseminar:
(1 Tag)*
Modul 7:
Januar Repetitorium
(2 Tage)*
Februar Miindliche Abschlus*sprﬁfungen
(2 Tage)
« Master-Thesis
Marz (1 Tag)*
2. Jahr
April Master-Thesis
Mai Master-Thesis
Juni Master-Thesis
Juli Master-Thesis
August Master-Thesis

Anwesenheitstage
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